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VAD ARETT
PLATSVARUMARKE'

Att hitta platsens sjal. Formulera Ioftet till
sin malgrupp for att sedan leva upp till det.




PLATSVARUMARKE

HABO

VARFOR?

Platsvarumarket ar summan av de associationer och uppfattningar som finns kring en
plats. Alla platser har ett varumarke oavsett om det finns nedskrivet eller ej. Genom
att fa ner det pa prant skapar vi koll pa varumarket och kan jobba strategiskt med att
attrahera manniskor till platsen.

Det 4r manga som har gladje av att platsen de bor och verkar pa ar attraktiv. Handeln
och besoksnaringen far fler kunder och mer intakter, naringslivet far enklare att
anstalla och kommunen ett 6kat skatteunderlag nér fler vill bo eller jobba pa platsen.

Ett platsvarumarke ags gemensamt av alla som bor och verkar pa platsen. Kommunen
har ofta ett uppdrag att halla samman varumarket och det strategiska arbetet med att
oka attraktionskraften - i samverkan med invanare, naringsliv och féreningsliv.



PLATSVARUMARKE

"ALLA PLATSER HAR ETT VARUMARKE OAVSETT OM
DET FINNS NEDSKRIVET ELLER EJ. GENOM ATT FA NER
DET PA PRANT SKAPAR VI KOLL PA VARUMARKET OCH
KAN JOBBA STRATEGISKT MED ATT ATTRAHERA
MANNISKOR TILL PLATSEN”



PLATSVARUMARKE HABO

VAD SKAPAR
ATTRAKTIONSKRAFT?

En plats dar man upplever och konsumerar / En estetiskt tilltalande plats /
Bra kommunikationer / God offentlig service

CHARLOTTA MELLANDER

Professor i nationalekonomi



PLATSVARUMARKET

Arbetet utgar

fran den

specifika platsens
forutsattningar,
utmaningar och
behov.

Tillvaxtverkets definition

HABO

PLATS-
UTVECKLING?

Att arbeta med hallbar platsutveckling ar att skapa attraktiva
platser for besokare, boende, foretag och investeringar.



AAAAAAAAAAAAAAA

VAD SKAPAR EN
ATTRAKTIV PLATS?

Det som gors Det som sags
paplatsep. ~ omplatsen.




PLATSVARUMARKE

MALET NAR VI JOBBAR MED PLATSVARUMARKET
AR ATT GENERERA FLER INVANARE, BESOKARE
OCH INVESTERINGAR TILL PLATSEN HABO.

OCH ALLT HANGER [HOP



PLATSVARUMARKE HABO

ONSKADE EFFEKTER

Flytta till och stanna kvar
Skatt, konsumtion i naringslivet, tillgang till talanger.

e
RN
S 2
Gih

Besoka och arrangera
Intakter till butiker, hotell, restauranger, besoksmal etc
samt skapar jobb, bidrar till attraktiv livsstil for boende.

Etablera eller investera
Arbetstillfallen, skatteintakter, stimulans av platsens
befintliga naringsliv.




PLATSVARUMARKE HABO

TVA VARUMARKEN

Kommunvarumarket Habo kommun och platsvarumarket Habo &r tva olika saker. Habo
kommun &r en organisation som jobbar for platsens basta. Platsvarumarket Habo ar en
geografisk yta som du kan besoka eller bosatta dig pa.

Har visar vi exempel pa tre kommuner som jobbar strategiskt med
platsvarumarket och skiljer varumarkena at.
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PLATSVARUMARKE
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BLAND INVANARNA.
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INPUT FRAN WORKSHOP HABO

NULAGE

. En plats som vuxit mycket vilket
inneburit vissa utmaningar.

2. Invanarna ar stolta men oroar sig over
framtida prioriteringar.

3. En plats med diskrepans mellan
verkligheten och kommunikationen.

4. En plats nara Jonkoping.

5. Centrumkarna och landsbygder konkurrerar
om utveckling och uppmarksamhet.

6. Barn och unga nyttjar befintligt utbud pa platsen.

7. Vattern saknar kvallssol och nyttjas darfor
mest dagtid pA sommaren.

UNSKATLAGE

. Habo fortsatter vaxa i lagom takt.
T|IIvaxt i balans (vag 195, fortsatt bra barnomsorg).

2. Behalla stolta invanare. Invanarna tycker servicenivan ar
hdg och man har acceptans for varandra och att alla ska
fa plats. Goda kommunikationer (kollektivtrafik och 195:an).

3. Habo narmar sig Jkpg och samarbetet vaxer. Mdnga som
flyttar hit vill ha narhet till Jkpg.

4. Landsbygden kanner sig sedda. Det har blivit mer attraktivt
att bo pa landsbygden tack vare dkad mobilitet.

5. Okad satsning pa barn och unga. Fortsatt barnvénligt men
med fler aktiviteter att gora. Det finns mer att gora!

6. Habo ar fortfarande den tryggaste kommunen.

7. Platser som Domsand och Munkaskog har utvecklats.
Vattern, utveckla platser kring vattnet. Hitta fler platser vid
eller nara Vattern for kvallsaktiviteter.

8. Foreningsliv i bredare kontext med boende,
restaurang och besdksmal.



ONSKAD POSITION HABO

ONSKAD POSITION

Habo ar idag den vackra, trygga platsen nara Vattern och Jonkoping
dar invanarna trivs och ar stolta. Tyvarr nar den bilden inte langt utanfor
kommunens granser. Aven om det gar bra for platsen sa har har funnits
vaxtvark. Stadskarna och landsbygder konkurrerar om utveckling och
uppmarksamhet och man oroar sig for framtida prioriteringar.

| framtiden fortsatter Habo vdxa, fast i lagom takt. Invanarna ar
fortfarande trygga och stolta och den positiva bilden av platsen nar
en bredare publik.

Habo ligger inte bara geografiskt intill Jonkdping utan det finns narhet pa
flera plan. Storstadspulsen smittar av sig och i Habo finns en urban rytm.
| takt med nya innovativa I6sningar ser vi pd mobilitet med nya 6gon. Det
ar inte enbart pendling till den storre staden som blivit enklare, utan vi har

flexibilitet, tillgdnglighet och rorlighet pa var egen plats.

Konkurrens har blivit balans och de som bor pa landsbygden kanner sig
sedda. Det har blivit mer attraktivt att bo naturnara tack vare forbattrad
mobilitet!

Upplevelseforetagen har hittat hit och utvecklingen kring Vattern och
foreningslivet bidrar till att gora Habo till en levande plats dar alla aldrar
trivs.

Habo vill ga fran vaxtvark och konkurrens mellan stad och landshygd. Till
att vara en upplevelserik plats i takt med tiden, uppmarksammad for sina
innovativa losningar kring mobilitet och dar bilden utat speglar verkligheten.



MALGRUPPER

HABO

HABO BEHOVER BADE FORTSATTA ATT PRIORITERA DE SOM
REDAN VALT PLATSEN SAMTIDIGT SOM MAN ATTRAHERAR NYA
INVANARE, BESGKARE OCH FORETAG. HAR HANDLAR DET OM
ATT TA TILL VARA PA MOJLIGHETER SOM REDAN FINNS. FA DE
SOM REDAN BESGKER ATT STANNA LANGRE, FA BARN SOM
VAXER UPP ATT FORTSATTA TYCKA OM SIN PLATS UNDER
UNGDOMSAREN OCH FA DE MOBILA FORETAGEN ATT VALJA
HABO SOM UTGANGSPUNKT.




MALGRUPPER HABO

VILKA SKA VI VARA RELEVANTA FOR?

For att fortsatta vara en plats som ar i takt med tiden behover Habo dels
fokusera pa att de som redan valt platsen fortsatt kdnner sig ndjda och
samtidigt attrahera nya invanare, besdkare och foretag som bidrar till
Habos vibe och framtida mal.

INVANARE

Barnfamiljer och tonarsforaldrar
Habo ska vara platsen som ar bra for barnfamiljerna men dven en plats
dar man kan och VILL stanna nar barnen blir aldre.

NARINGSLIV

Upplevelse- och besoksforetag

Besoksnaringen och upplevelseforetagen bidrar forutom att attrahera
besokare aven till vdlmaende och livskvalitet for de som redan valt att
bo i Habo.

Tjanste- och kunskapsforetag

Tjanste- och kunskapsforetag har ofta stora majligheter att jobba
remote eller mobilt och kan ocksa skapa kopplingar till JU och
Jonkopings Science Park.

Tillverkande industrier
Naringslivsklimatet och foretagsamheten gor Habo till en bra plats
for tillverkande industrier.

BESOKARE

Genomresande naturalskare

Det 4r manga som passerar Habo pa sina resor genom Sverige. Har finns
mojlighet att locka fler att stanna en natt eller tva. Har tanker vi framst
pa husbils-entusiasterna och elbilsladdarna.

Idrottsfamiljer

Habo &r en idrottskommun. Habocupen och andra sportevenemang lockar
mangder av barn och ungdomar varje ar. Genom att samskapa utokade
upplevelser for hela familjen kan vi fa sina besokare att stanna langre

och uppleva mer av Habo.



PLATSVARUMARKE HABO

VARUMARKES-
PLATTFORM

Profilbarare, egenskaper och varumarkeslofte




VAR POSITION HABO

PROFILBARARE

Tillgangar som gor oss unika
Att identifiera profilbdrare innebar att avgora vad som har bast mojlighet att fungera som dragare for

vara malgrupper. Att peka ut profilbarare handlar inte om att exkludera andra delar. Det handlar om
vad som ska fa mest utrymme i kommunikationen.

Ett vanligt misstag inom platsmarknadsforing ar att visa lite av allt. D& drunknar vi i bruset och
lyckas inte na malgrupperna.

Detta ar vara sarskiljande profilbarare som gor oss unika och som vi satter "i skyltfonstret”.



EGENSKAPER

Onskad position

Profilbarare

HABO

Vara profilbarare ar det som vi ska lyfta fram i vara berattelser och i
vara bilder om var plats nar vi ska attrahera de malgrupper vi vill na.
Att identifiera tillgangar eller profilbarare innebar att avgora vad som
har bast majlighet att fungera som dragare for vara malgrupper. Att
peka ut dessa handlar inte om att exkludera andra delar. Det handlar
om vad som ska fa mest utrymme i berattelserna om var plats.



EGENSKAPER

Onskad position

Profilbarare

HABO

Genuina

upplevelser

Precis dar Smaland méter Vastergotland.
Har samspelar dramatisk urbergsplata,
gronskande bokskog och kargliknande
fjallmiljo. Upplev en miljovanlig livsstil
och skapa genuina minnen i storslagen
natur. Vandra en bit. Cykla annu langre.

Lat dina nerver utmanas pa hoga hojder. |

Habo ér livet enkelt. Och gott. Vi beskriver

oss garna som familjara. En trygg hamn.
Har finns mycket men i ett litet format.
Kann dig som hemma pd nagon av vara
lantliga gardsbutiker och vdlsmakande

caféer. Eller 13t dig inspireras i trendsékra
butiker. | Habo skapas dterhdmtning och
motivation. Sjung ut till musik och upplev
konsten. Har finns en historiskt attraktiv
kulturskatt som lockar till starka kénslor.

Exempel: Julared, Habo kyrka, Hokensas,
Independent-butiker &
Soderlinds ekologiska gronsaker.

Vattern

Habo &r Vattern bade stillsam och livfull.
Langs var langa kuststracka dmsom
sjuder vattnet av livfulla aktiviteter
och dmsom inbjuder till ro. Spela
beachvolleyboll pa stranden. Finn lugnet
langs med Baskarps oandliga sandstrand.
Glid fram over ytan i en kajak eller pd en
SUP-bréda. Simma bredvid fyren. Lagg till
med baten vid en pittoresk hamn. Fiska.
Har i Habo glittrar Vatterns vagor extra
klart. En vacker samlingsplats, inramande
och boljande, som skapar vélbefinnande
och frihet for dig som tittar ut.

Exempel: Domsand, Baskarp, fiske, baden,
hamnar, vyerna, dricksvatten, rekreation.

Narhet till

det urbana

| Habo finns manga livsstilar. Den lilla
platsen med urbana kvalitéer. Moderna
och uppdaterade. Saklart med en
grogrund i den lokala identiteten. Vi @r en
vaxande plats, praglad av vart unika lage.
En mix av storstadspuls och en smastads
avskalade charm. Kalla oss anpassnings-
bara. Kalla oss trendkansliga. | Habo
samspelar vara urbana mdjligheter och
miljovanliga varderingar. Darfor utvecklar
och gynnar vi garna det som &r ndra.

Exempel: Direkttag och bussar till
Jonkoping och Goteborg, lokala butiker,
restauranger samt flera attraktiva
motesplatser och bostadsomraden
med urbana kvaliteter.



VAR POSITION HABO

EGENSKAPER

Det utmarker var plats sjal och DNA.
Precis som manniskor har ocksa platser en personlighet. Manga platser liknar varandra
sett till utbud och fysiska attribut, men varje enskild plats har sin sjal och sitt DNA.

Det ar det vi forsoker beskriva har. Egenskaperna vagleder oss i kommunikationen kring
var plats. De anvands som utgangspunkt nar vi formulerar budskap och valjer bilder.



EGENSKAPER

Onskad position
Profilbarare Egenskaper

HABO

Precis som manniskor har ocksa platser en personlighet. Manga platser liknar varandra

sett till utbud och fysiska attribut, men varje enskild plats har sin sjal och sitt DNA. Det

ar det vi forsoker beskriva har. Egenskaperna vagleder oss i kommunikationen kring var
plats. De anvands som utgangspunkt nar vi formulerar budskap och viljer bilder.

Jordnaéra, vanlig, vacker,
narproducerat, omtanksam

Jag ar Habo. Naturlig och jordnara.
Avskalad men fargrik. Jag ar dar milslang
gronska moter vagor av blatt. Har finns en
miljovanlig livsstil och en narproducerad

verklighet. En genuin formdga av att

bevara, utveckla och gynna det vackra
runtomkring. Jag ar en trygg hamn och en
vanlig blick. En stark samlingspunkt med

plats for familjara moten. Jag ar, Habo.

Foretagsam

Driven, handlingskraftig, aktiv,
entreprendriell, engagerad

Vi dr Habo. Vi @r nutid och vi ar
framtid. Engagerade och handlingskraf-
tiga. En entreprendriell anda med stora
visioner, men uttrycker dem garna pa ett

lagmalt satt.

Vi har ett kunskapsrikt natverk, ett vanligt
foretagsklimat och vi hjalper varandra.
Bade stora som sma. Vi ar strategiska

och tanker framat. Tar vara pa mojligheter

och utnyttjar vara tillgangar. Vi ar, Habo.

Trendkanslig

Snygg, uppdaterad, modern, urban,
anpassningsbar

Har ar Habo. Har sker en
interaktion mellan livsstilar; moderna och
uppdaterade med en grogrund i den lokala
identiteten. En nytankande plats, praglad

av vara urbana narheter. Kalla oss
anpassningsbara. Har samspelar
autentiska personligheter med
miljovanliga varderingar. Jordnara,
och precis ratt i tiden. Har ar, Habo.



VAR POSITION

VARUMARKESLOFTE



LOFTE

Onskad position

Profilbarare Egenskaper

Lofte

HABO

VART LOFTE: | TAKT

Habo ar platsen vid Vattern strax norr om Jonkoping. Det ar
den lilla platsen med urbana kvalitéer. Har finner du balansen
mellan puls och harmoni. Invdnarna ar trygga och trivs. Vi har
narhet till bade bokskogar och storstadsrytm. Vi ligger bra
till i naringslivsrankingen och har blivit utsedd till en
superkommun. Det &r ldtt att bli n6jd nar man har det sa bra
som vi har det.

Men tappar vi tempot och slutar utvecklas sa kommer andra
att springa om oss. Vill vi fortsatta vara en plats som ar i
takt med tiden maste vi investera mer tid och energi i det
som spelar roll for oss. Som att fortsatta bry oss om vara
barnfamiljer dar barnen vuxit upp och blivit ungdomar. Att det
fortsatt finns trygga platser och roliga saker att gora. Det gar
hand i hand med tanken om att bes6ksnaring inte bara ar till

for de som passerar utan att de ocksa forgyller tillvaron for de
som bor och verkar pa platsen. Fler upplevelser, restauranger
och caféer skapar en trivsam och harmonisk tillvaro bade pa
landsbygden och i staden. Och vill vi ha ett dynamiskt
naringsliv maste vi skapa forutsattningar for att foretag ska
blomstra. Vi maste kommunicera med den sortens foretag
som vi vill ska etablera sig har.

For ett fortsatt flode av manniskor och foretag i ett
harmoniskt tempo behover vi gora det som kravs for att
var plats ska fortsatta vara: i takt.



LOFTE

HABO

Onskad position

Profilbarare Egenskaper

Lofte

VAD INNEBAR LOFTET?

Loftet ar inte en slogan eller tag line utan en ledstjarna att anvanda som ett raster for
beslut for platsutveckling och platsmarknadsforing.

Vi stiller oss fragan: Hur kan det har bidra till att var plats kanns och uppfattas i takt?

Star vi i ett vagskal valjer vi det som ar i takt med omvarlden, har ratt sorts tempo, det
som dr i harmoni och balans. Det som har ratt flode, dynamik och ar i framéatrorelse.

Beroende pa vilket omrade vi ror oss inom ser vi till att det blir tydligt vilken rytm eller
vilket tempo vi syftar pa och gor det tydligt vem som haller i taktpinnen.



FOKUSOMRADEN

HABO

TRE FOKUSOMRADEN

For att platsen Habo verkligen ska upplevas i takt
och andas sitt varumarkeslofte har vi lagt ett extra
lager som gar pa tviren over alla strategier. Fokus-
omradena skapar ocksa synergier nar de anvands i
olika kombinationer. De fokusomraden som kommer
hjdlpa Habo att na sin onskade position ar Mobilitet,
Foretagsamhet och Vilmaende.

1. Mobilitet

Mobilitet syftar inte enbart pa fysisk forflyttning utan
kan ocksa innebara frihet, flexibilitet och majlighet
att rora sig — oavsett om det galler fysiskt, socialt,
arbetsmassigt eller genom tekniska Idsningar. Det
handlar ofta om att skapa tillganglighet, anpassnings-
formaga och flexibilitet, bade for individer, samhillet
som helhet och platsen.

2. Foretagsamhet
Foretagsamhet innebar en persons eller grupps
initiativformaga, driftighet och vilja att ta ansvar for

att skapa nagot nytt, I6sa problem eller driva projekt
framat. Foretagsamhet ar en av platsen Habos
egenskaper och ska genomsyra de aktiviteter som
gors. Samskapande bor sta i fokus samt att
uppmuntra och forenkla for de som vill framat.

3. Vilmaende

For en person handlar valmaende om att ma bra bade
fysiskt, psykiskt och socialt. For en plats kan man
ser det som ett tillstdnd av balans och trivsel dar
individer, samhallet, foretag och organisationer
fungerar pa ett optimalt sédtt och upplever harmoni i
olika aspekter av livet. For platsen Habo handlar
vdlmaende om att skapa miljoer som framjar bade
individens och gruppens utveckling och trivsel. Det
handlar ocksa om att investera i langsiktiga
|6sningar for att skapa trygghet och hallbarhet i
alla dimensioner.



HABO

SUMMERING

MOBILITET | TAKT
MED DET URBANA

Habo ar den lilla platsen med urbana
kvalitéer som forenar modern rorlighet
med narhet till stadens majligheter.
Genom flexibla transportlosningar

och digital tillganglighet skapas en
dynamisk koppling mellan det urbana
och det lokala. Med trendkanslighet
och anpassningsformdaga ar Habo en
plats dar olika livsstilar mots och dar
framtidens mobilitet ligger ratt i tiden.

Profilomrade: Narhet till det urbana
Egenskap: Trendkanslig
Fokusomrade: Mobilitet

FORETAGSAMHET
SOM SKAPAR GENUINA
UPPLEVELSER

Habo praglas av entreprendrsanda och
driftighet, vilket genomsyrar bade lokala
foretag och besoksnaring. Genom
taktfast samskapande och kreativitet
utvecklas genuina upplevelser som
speglar Habos sjal - fran gardsbutiker
och historiska kulturarv till framtidens
coworking Idsningar och smaskalig
storstadskansla. Foretagsamhet ar
hjartat som driver platsens framatanda
och starker den lokala identiteten.

Profilomrade: Genuina upplevelser
Egenskap: Foretagsam
Fokusomrade: Foretagsamhet

VALMAENDE VID
VATTERNS STRAND

Vattern ar en naturlig plats for balans
och harmoni, dar Habo erbjuder miljoer
som framjar bade fysisk och psykisk
halsa. Med sin jordnadra och omtank-
samma pragel skapar Habo en trygg
och inspirerande livsmiljo for invanare
och besokare. Har mots manniskor i
olika aldrar for rekreation och
gemenskap, med naturens lugn som
grund for valmaende.

Profilomrade: Vattern
Egenskap: Naturlig
Fokusomrade: Vilmaende






	Strukturera bokmärken
	VAD ÄR ETTPLATSVARUMÄRKE?
	VARFÖR?
	VAD SKAPARATTRAKTIONSKRAFT?
	PLATS-UTVECKLING?
	VAD SKAPAR ENATTRAKTIV PLATS?
	ÖNSKADE EFFEKTER
	TVÅ VARUMÄRKEN
	ÖNSKATLÄGE
	VARUMÄRKES-PLATTFORM
	PROFILBÄRARE
	EGENSKAPER
	VARUMÄRKESLÖFTE
	TRE FOKUSOMRÅDEN
	SUMMERING




